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GIELDA Informatyczna
spoétka chce stworzyé
jedno z najpopularniejszych
handlowych miejsc

w polskim internecie.

Po sprzedazy Interii Comarch
koncentruje sie glownie na
systemach do zarzadzania
przedsiebiorstwem. Kilka mi-
liondéw zlotych rocznie wyda-
jejednak nainnowacyjne po-
mysly, takie jak iGaleria24.
Projekt narazie jest w powija-
kach, ale wkrotce ruszy pel-
ng parg.

iGaleria na eksport
— Docelowo ten projekt ma
by¢ skrzyzowaniem megaskle-
pu, serwisu aukeyjnego i po-
réwnywarki cen. Cheemy, by
byl to jeden z najpopularniej-
szych adresowwsieci — zapo-
wiada Zbigniew Rymarczyk,
wiceprezes Comarchu.
iGaleria to na razie przede
wszystkim przedsiewziecie
promocyjne, przeznaczone dla
Klientéw Comarchu korzysta-
jacych z innego serwisu spot-
ki: iSklep24 (narzedzie umoz-
liwiajace zalozenie wlasnego
sklepu). Pozwala przejrzeé
oferte sklep po sklepie, jak
w galerii handlowej w realu.
Wirtualnych punktéwhandlo-
wych jest okolo 50, do konca
rokumaby¢ ponad 100. W naj-
blizszych miesigcach pojawia
sie nowe mozliwosci, np. prze-
szukiwanie oferty wszystkich
firm dziatajacych na tej platfor-
miewedlugtowardéwiich cen.
Jezeli iGaleria w nowym
ksztalcie spodobassie internau-

»Motywacja dla menedzeréw: Wielu specjalistéw pracuje

u nas juz kilkanascie lat i chce sprébowac sit w nowych dziedzi-
nach. Mogg realizowat¢ je u has w nowych projektach — méwi
Zbigniew Rymarczyk, wiceprezes Comarchu. [FoT. 6koz]

tom, Comarch stworzy jej za-
graniczny odpowiednik.

— Juz mys$limy nad nowa
chwytliwg nazwg — ujawnia
wiceprezes spolki.

Podgladanie Google

To niejedyne innowacyjne
przedsiewziecie Comarchu.
Spotka pracuje nad stworze-
niem portalu iComarch24,
z ktorego klienci bedg mieli
dostep do pozostalych serwi-
sow, takich jak m.in. iFaktury-
24, iKsiegowo$¢24 (trwa in-
tensywna kampaniareklamo-
wa tego rozwigzania),iMed24
(portal dla pacjentéw i opro-
gramowanie dla gabinetéw le-
karskich), iFin (narzedzie
do zarzgdzania finansami oso-
bistymi) i kilka innych.

Poza funkcja uzytkows pel-
nig one tez role promocyjng
dla ,,ukrytych” za nimi trady-
cyjnych produktéw Comar-
chu, stanowigcych podstawe

wiekszosci tych projektow (Al-
tum, Optima). Przyciagaja tez
klientow, ktorzy tworzg wo-
kotnich spotecznoscei.

— Uczymy sie od najlep-
szych, ,podgladamy” Google
i Apple, zeby wiedzieé, jak oni
realizuja takie przedsiewziecia
— moéwi Zbigniew Rymarczyk.

Dlaczego spdtka zdecydo-
wala sie na uruchomienie tylu
projektow niekojarzacych sie
zjej podstawowq dziatalnoscig?

— Nie wszystkie pomysty
wypala. Mamyjednak za sobg
dos$wiadczenie z Interig, ktora
tez odbiegala od tego, czym sie
zajmowali$my. Zyskata popu-
larnoé¢ i udato nam sie ja ko-
rzystnie sprzedac. Czes¢ tych
pieniedzy reinwestujemy te-
raz w nowe projekty. Mamy
nadzieje, ze ktorys z nich od-
niesie sukces na miare Interii
— mo6wi Zbigniew Rymarczyk.
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