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Google Ads

Skuteczna reklama w internecie

Cele szkolenia

Szkolenie jest przeznaczone dla oséb pragngcych pozna¢ solidne podstawy marketingu za pomocg platformy
Google oraz Google Ads lub uzupetni¢ wiedze w tym zakresie.

Umiejetnosci
Dzieki szkoleniu uczestnik bedzie:

e Samodzielnie tworzyt oraz edytowat reklamy w systemie Google Ads.

e Weryfikowat skutecznos¢ prowadzonych dziatan przez freelanceréw/agencje reklamowe na koncie
firmowym.

¢ Oceniat, w jakich sytuacjach reklamy Google beda skuteczne, a w jakich lepiej skupic¢ sie na innych
narzedziach marketingowych.

e Zaktadat i konfigurowat konta analityczne lub jasno komunikowat dziatowi IT, co jest potrzebne do
dziatania systemow reklamowych i analitycznych.
Pisat reklamy, ktore sprzedajg/generujg leady.
Wyszukiwat relewantne stowa kluczowe dla swojego biznesu.
Dobierat odpowiedni typ kampanii do potrzeb firmy.

Unikat podstawowych btedow, ktére rujnujg budzet reklamowy w nowych kampaniach.
Profil uczestnikow

Szkolenie jest szczegdlnie przydatne dla:
e Wiascicieli matych i srednich firm
e Poczatkujgcych freelanceréw oraz blogerow
e 0so6b pragnacych rozpoczaé kariere w marketingu
e Pracownikéw dziatu marketingowego w srednich i duzych firmach.

Przygotowanie uczestnikow

Szkolenie Google Ads nie wymaga od uczestnikow specjalistycznego przygotowania ani posiadania
technicznej wiedzy.

Szczego6towy program szkolenia

1. Podstawy Google Ads
1.1 Czym sg reklamy Google
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1.2 Reklama Google czy social media?
1.3 Cele marketingowe oraz gdzie pojawiajg sie reklamy Google.
1.4 Zaktadanie oraz konfiguracja konta

1.5 Niezbedne narzedzia oraz dobre praktyki przed uruchomieniem pierwszej kampanii

2. Stowa kluczowe
2.1 Czym sg stowa kluczowe i jak dziatajg?
2.2 Jak znalez¢ wiasciwe stowa kluczowe?
2.3 Narzedzia do wyszukiwania wartosciowych stéw kluczowych
2.4 Jak dzieli¢ stowa kluczowe na koncie reklamowym?
2.5 Wszystko co musisz wiedzie¢ o dopasowaniach stéw kluczowych
2.6 Znaczenie negatywnych stéw kluczowych i jak je doda¢ do swojego konta

3. Reklamy
3.1 Ewolucja wyswietlania reklam w serwisach Google
3.2 Najlepsze praktyki pisania reklam ktére sprzedajg
3.3 Pisanie pierwszej reklamy
3.4 Rotacja reklam- wszystko co musisz wiedzie¢

3.5 Planowanie reklam - jak wybrac¢ dni i daty w ktérych majag wyswietla¢ sie reklamy

3.6 Reklamy Display oraz Discovery - omowienie

4. Strategie systemu aukcyjnego Google Ads
4.1 Na czym polega system aukcyjny reklam Google?
4.2 Zrozumienie Quality Score i jak wptywa na optacalnosc¢ reklam
4.3 Czynniki, ktére krétko- i dtugoterminowo poprawig Quality Score
4.4 Zrozumienie Rankingu reklam i jak jest on ustalany
4.5 Kiedy mozna zignorowac Quality Score
4.6 Strategie reklamowe
4.7 Docelowe CPA
4.8 Docelowy ROAS
4.9 Maksymalizacja Kliknig¢
4.10 Maksymalizacja konwersji
4.11 Manualny i ulepszony CPC

5. Rozszerzenia reklam Google
5.1 Czym sg rozszerzenia w systemie reklamowym oraz dlaczego warto ich uzywac
5.2 Jakie sg rodzaje rozszerzen i do jakich bizneséw pasuja
5.3 Rozszerzenia linkéw do podstron
5.4 Rozszerzenia objasnien
5.5 Rozszerzenia informacji w witrynie
5.6 Rozszerzenia potgczen
5.7 Rozszerzenia formularzy kontaktowych
5.8 Rozszerzenia lokalizacji
5.9 Rozszerzenia powigzanej lokalizacji
5.10 Rozszerzenia cen
5.11 Rozszerzenia aplikacji
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5.12 Rozszerzenia promocji
5.13 O czym trzeba pamieta¢ uzywajac rozszerzen

6. Sledzenie konwersiji
6.1 Podpiecie Google Analytics oraz Google Tag Manager do strony wizytéwki na
przyktadzie
6.2 Zrozumienie podstaw sledzenia konwersji oraz ich kluczowe;j roli przy dziataniu
reklam
6.3 Rodzaje konwersiji oraz ich zastosowanie
6.4 Jak zaczg¢ sledzi¢ konwersje oraz z jakich narzedzi korzystaé
6.5 Podpiecie konwersji wystania formularza oraz numeru telefonu na przyktadzie

7. Optymalizacja
7.1 Czym jest optymalizacja i na czym polega?

7.2 Optymalizowanie zawartosci reklam (tekstéw, nagtéwkow)
7.3 Optymalizowanie stow kluczowych
7.4 Optymalizacja urzadzen, czasu wyswietlania reklam oraz stron
7.5 Omoéwienie remarketingu oraz uzycia konkretnych grup reklamowych.

Metoda realizacji szkolenia

Szkolenie realizowane jest w formie:
e czesciteoretycznej w postaci prezentacji,
e kilku praktycznych i intuicyjnych éwiczen (zadan)
e prawdziwych przyktadéw zrealizowania udanych oraz nieudanych kampanii reklamowych w réznych
branzach.

Liczba dni, liczba godzin szkoleniowych

1 dzier, 8 godzin szkoleniowych

Sciezka rozwoju po szkoleniu

Po zakonczeniu szkolenia rekomendowane jest:
e Szkolenie ,SEO- kompleksowa optymalizacja stron internetowych”
e biezace zapoznawanie sie z nowosciami branzy marketingu PPC, sledzeniu informacji o zmianach w
systemie reklamowym Google.
Uzupetnienie wiedzy poprzez ukonczenie kursu Facebook Ads oraz LinkedIn Ads.
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